
第５章 実践編 
 
この章では、実際にリサーチから仕入れ、アマゾンでの販売という 
一通りの流れをいくつかの事例を上げつつ紹介していきます。 
 
 
アマゾンで売れる商品というのは、ネット上に探せばいくらでもあります。 
 
最初のうちは、「見つからない！」と嘆きたくなるかもしれませんが 
これも数稽古です。 
 
作業量をこなすうちに、コツをつかんで見つけられるようになります。 
 
 
これから、事例を挙げて説明をしていくのですが、 
その前にあなたに明確にしてもらわないといけないことが２つあります。 
 
それは、 
 
・明確な仕入れ基準を作る 
・自分の得意ジャンルを作る 
 
ということです。それぞれについて解説します。 
 
 
◆明確な仕入れ基準を作る

 
私にはビジネス上のパートナーが何人かいて、その中に宮軒直子さん 
（以下、まいさん）という女性がいます。 
 
まいさん自身、オークションを始めて４年くらいは鳴かず飛ばずの 
状態が続いていたのですが、今では月商 200 万ほど売り上げる 
オークションセラーになっています。 
 
しかも、利益率が５割前後と、私からしたら驚愕の数字を出しています。 
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そのパートナーである、まいさん主催の仕入れツアーに同行したときのことです。 
 
仕入れツアーとは、まいさんがリアル店舗で売れる商品を一緒に 
仕入れてくれるというもので。 
 
稼いでいるオークションセラーの仕入れ現場を見て、 
指導して欲しいという人が参加者として、集まってきます。 
 
 
私は、その仕入れツアーにサポーターという形で同行したのですが、 
そのときに感じたのが、 
 
 明確な仕入れ基準を持っていない人が多い 
 
ということです。 
 
 
例えば、目の前に 2,000 円の利益が出そうな CD があったとして 
その CD を仕入れるのか、仕入れないのかを自分で判断できない人が多いのです。 
 
「１商品に対して、どのくらいの利益が欲しいか？」 
という仕入れ基準を明確にしておくことが重要です。 
 
 
私の場合ですと 
 
・アマゾンのランキングが（基本的に）１万位以内の商品 
・利益率で３割以上取れる商品 
 
という基本となる仕入れ基準を設けています。 
あとは、その時々のシチュエーションで細かい基準を設けています。 
 
 
稼いでいる人は、明確な仕入れ基準を必ず持っています。 
あなたも、仕入れを行う前に、この基準を作っておきましょう。 
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これから、アマゾンでせどりを始める人は 
 
・アマゾンのランキングが１万位以内の商品 
・あなたが欲しい利益率の商品 
 
この２つを基準として、商品を探してみてください。 
そして、徐々にあなたオリジナルの仕入れ基準を作っていけばいいですよ。 
 
 
 
◆自分の得意ジャンルを作る

 
仕入れ基準と一緒に、もう１つあなたに作ってもらいたいものが得意ジャンルです。 
 
「このジャンルの商品だったら、売れる・売れないの判断が出来る！」 
と自信を持って言える得意ジャンルを、時間をかけてもいいので作ってください。 
 
 
オークションやせどりで稼いでいる人を見ていると 
必ず自分の得意ジャンルを持っています。 
 
そして、そのジャンルの商品を扱うことで、安定した売上をあげています。 
 
 
アマゾンでのせどりだと、 
DVD なら、日本のドラマ、韓流ドラマ、スポーツ、洋画、アニメ etc 
CD なら、J-POP、ロック、クラシック etc 
他にも、ゲームなんかもあります。 
 
 
ジャンルは色々とあるので、まずはその中から１つでも 
得意ジャンルを作ってください。 
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こういったことを言うと、必ず 
「私はテレビも見ないし、音楽も聞かないので得意ジャンルがありません」 
と反論をされる方がいます。 
 
反論される方がいますが、時間をかけてもいいので得意ジャンルを作ってください。 
得意ジャンルが無いと、長期的に稼ぎ続けるというのは難しいです。 
 
 
得意ジャンルの作る方法ですが、 
「ちょっと面白そう」「このジャンルなら覚えられるかな」という 
軽い気持ちで最初は取り組んでみることです。 
 
 
私自身、今はアニメ系を得意としていますが、最初からアニメが 
好きだったわけではありません。 
 
「子供のころに、ドラゴンボールや幽遊白書を見て育ってきたから 
 アニメなら覚えることができるかな」 
 
くらいの軽い気持ちで、取り組み始めました。 
 
 
そこから、人気のアニメタイトルを覚えたり、 
「なぜ人気があるのか？」という疑問を確かめるために、 
実際にアニメを見たりもしました。 
 
今では、勉強の意味も兼ねてアニメソングを歌っている 
アーティストのライブに行ったりもします。 
 
 
アニメをビジネス的に研究すると、そのマーケティング手法などは 
自分のビジネスに応用できるところも多いです。 
 
話が反れましたが、そういったことを続けているうちに、 
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アニメ系が得意ジャンルになったわけです。 



◆アマゾンの手数料と送料

 
アマゾンに商品を出品する場合、出品にかかる手数料は無料です。 
出品は無料で出来ますが、商品が売れた場合に以下の手数料がかかります。 
 
・販売手数料（販売価格の 15％） 
・カテゴリー成約手数料 
・基本成約手数料（一律 100 円） 
 
 
カテゴリー成約手数料は、扱う商品によって変わります。 
全て１商品ごとに課金されます。 
 
 本：80 円 
 CD：140 円 
 DVD：140 円 
 TV ゲーム：140 円 
 
 
例えば、１万円で DVD が売れた場合、手数料を計算すると 
 
 販売手数料：¥10,000×0.15＝¥1,500 
 カテゴリー成約手数料：¥140 
 基本成約手数料：¥100 
 －－－－－－－－－－－－－－－－－－ 
 合計：¥1,740 
 
 
これとは別に、１商品ごとに送料として¥340 をもらえます。 
これらを踏まえた上で、あなたの銀行口座に入金される金額は、 
 
 ¥10,000－¥1,740＋¥340＝¥8,600 
 
 
実際は、これ以下の金額で仕入れをしないと、利益が出ない。 
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ということですね。 



 
詳しい手数料に説明については、アマゾンのヘルプページを参考にしてください。 
http://www.amazon.co.jp/gp/help/customer/display.html?ie=UTF8&nodeId=1085246
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http://www.amazon.co.jp/gp/help/customer/display.html?ie=UTF8&nodeId=1085246


◆リサーチ事例１（DVD）

 
それでは、実際にアマゾンで商品をリサーチして、 
ネット上で仕入れを行っていきましょう。 
 

 
 
アマゾンのトップページのカテゴリーで 
「DVD・ミュージック・ゲーム」＞「DVD」と進んでください。 
 

 
 
画面の右側に注目してスクロールしていくと、「ベストセラー」欄があります。 
「Top 100 のベストセラーをすべて見る」リンクをクリック。 
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切り替わった画面では、１時間ごとの DVD のベストセラー 
（トップ 100 位）を見ることができます。 
 
ただし、このページで見れるのは上位 100 位まで。 
100 位以下の順位も見たい場合は、サイドバーのサブカテゴリーを見ていきます。 
 

 

 
サブカテゴリーの中でもさらに細かいカテゴリーが分けられています。 
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サブカテゴリー 



ここでは、BOX セット＞日本の TV ドラマ と進んでいきます。 
 

 
 
このページでは、「BOX セット＞日本の TV ドラマ」カテゴリーの 
トップ 100 を見ることができます。 
 
スクロールしてみると、10 位に「踊る大捜査線 コンプリート DVD-BOX」があります。 

 

 
2010 年夏に 7 年ぶりに映画が公開されました。 
その影響からか、過去の作品も売れています。 
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クリックしてみると 



 
 
新品が¥40,796。中古は¥31,000 から出品されています。 
スクロールして登録情報に記載されているランキングを見てみると、 
 

 
 
ランキングは、2,102 位。申し分ないですね。 
では、この DVD-BOX がヤフオクに出品されていないか探していきましょう。 
 

 －10－



ヤフオクの「映画、ビデオ」カテゴリーで 
「踊る大捜査線 コンプリート」と検索をかけます。 
 

 
 
すると、該当商品が表示されます。 
あとは、あなたの欲しい利益が見込める商品に入札をかけていきます。 
 

 
 
赤枠で囲った商品（残り４日、現在の価格 10,500 円）なら、 
利益が出る可能性がありそうですね。 
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◆リサーチ事例２（CD）

 
つぎは、CD を見ていきましょう。 

 

 
トップページから「DVD・ミュージック・ゲーム」＞「ミュージック」を選択。 
 

 

 
検索窓にキーワードを何も入れずに、「GO」ボタンをクリック。 
すると、「売れている順番」で商品が並びます。 
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スクロールしていくと、次の CD を見つけました。 
 

 
 
リップスライムの最新のアルバムです。 
このレポートを書いている１週間ほど前に発売された CD ですが 
すでにアマゾンの在庫が切れて、定価（¥3,900）よりも上がっているようです。 
 

 
 
発売直後にアマゾンで在庫が切れることもあるので、 
近所に CD ショップがある人は、チェックしてみるといいですね。 
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アマゾンに在庫が無い状況でしたが、他のサイトには在庫があることもあります。 
いくつかチェックしてみましょう。 
 
▽ 楽天ブックス（ http://books.rakuten.co.jp/ ） 

 

 
▽ タワーレコード オンライン（ http://tower.jp/ ） 

 
発売直後の商品であれば、他のサイトで在庫が残っていることもあるので 
仕入れ可能です。 
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http://books.rakuten.co.jp/
http://tower.jp/


◆リサーチ事例３（CD）

 
もう１つ、CD で事例を見ていきます。 
検索窓に何もキーワードを入れずに、「GO」ボタンを押すると 
「売れている順番」で表示されます。 
 

 

 
第４章では、J-POP やロックなどのカテゴリーを細かく見ていく方法を 
紹介しましたが、今回は違った方法も紹介しておきます。 
 
左サイドバーに注目して、スクロールをしてください。 
すると、「価格」欄が用意してあります。 
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商品の価格ごとに、絞って表示することができます。 



5,000 円～10,000 円を選択すると、ミュージックというカテゴリの中で 
価格帯が 5,000 円～10,000 円の商品に絞り込み、「売れている順番」で表示してくれます。 
 
ある程度、高額な商品に絞ってリサーチをしたい場合などに使うと便利です。 
 

 
 
商品を見ていくと、AKB48 の DVD を見つけました。 
 

 

 
今や、AKB48 は国民的アイドルグループに成長しましたね。 
この DVD がヤフオクに出品されているかどうかをチェックします。 
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ヤフオクで「ネ申テレビ」と検索をかけると 
 

 

 
中古 DVD がいくつか出てきました。 
 
ただ、中古は状態が分からないので、出来る限り新品を 
扱うことをオススメします。 
 
 
以上、３つほどリサーチの事例を紹介してきましたが、 
ネット上の価格差に注目するだけでも、利益を出すのは難しいことではありません。 
 
アマゾンで売れている商品をリサーチする方法も色々とありますので、 
画面をいじくりつつ、自分に合ったリサーチ法を確立してください。 
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では、次ページからは、仕入れた商品の出品方法を解説していきます。 



◆アマゾンマーケットプレイスへの出品

 
仕入れをした商品をアマゾンへ出品しましょう。 
 

 

 
仕入れた商品の JAN コード、規格番号をアマゾンの検索窓に 
入力して検索をおこないます。 
 

 
 
検索すると、該当商品が表示されます。 
が、このとき、ご自身が仕入れた商品が表示されているかを 
きちんと確認してください。 
 
JAN コードの入力間違いや、稀にアマゾンに登録されていない商品や 
複数の商品が表示されることがあります。 
 
 
手持ちの商品と、表示されている商品に間違いがなければ 
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クリックして商品ページを表示しましょう。 



 

 
商品ページの右側に赤枠で囲った「マーケットプレイスに出品する」ボタンが 
あるので、クリックしてください。 
 
次から商品の状態や説明を記載していきます。 
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・商品のコンディション（状態）

 
新品を扱う場合は問題ないのですが、中古品の場合は一度アマゾンの 
ガイドラインを読んでおきましょう。 
 
▽ コンディション・ガイドラン 
  http://www.amazon.co.jp/gp/help/customer/display.html?nodeId=1085248
 
ガイドラインに沿って、商品の状態を選択してください。 
 
 
・商品説明

 
商品説明は、お客様の立場になって「この出品者から購入したい」と 
思ってもらえるような説明文を書きましょう。 
 
 
コンディションと商品説明の入力ができたら、 
「次へ」ボタンをクリックしてください。 
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http://www.amazon.co.jp/gp/help/customer/display.html?nodeId=1085248


 

・出品する価格

 
ライバルの価格と比較しつつ、価格を決めるわけですが 
安易に最安値をつける必要はありません。 
 
お客様に、安心感を与える説明文さえ書けていれば、 
ライバルよりも高く価格設定していても売れますので。 
 
事実、私は、ライバルよりも 5,000 円高く設定していても売れたことがあります。 
説明文さえ、きちんと出来てれば、高くても問題ありません。 
 
 
・出品数
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同一コンディションで複数所持しているものは、一度に出品してしまいましょう。 



・配送方法

 
配送先は、国内だけで十分です。 
 
海外に配送するとなると、余計に送料がかかります。 
その分、利益が減ってしまうので、特に理由が無い限りは 
国内向けに販売していけば良いでしょう。 
 
 
入力が終わったら、「次へ」ボタンをクリックしてください。 
 

 
 
確認画面が出てきます。 
問題が無ければ「今すぐ出品」ボタンをクリックして出品を行ってください。 
 
ヤフオクのように写真撮影が必要ないので、簡単に出品を行えます。 
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